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1. API / Token de programador 

2. Clics no válidos  

3. Informes de Consultas de Búsqueda (Ver términos de 

búsqueda) 

4. Estadísticas de Búsqueda / Google Trends 

5. Anuncios para móviles (Landing, Dispositivos, 

Palabras Clave) 

6. Seguimiento de Conversiones / Optimizador 

7. Opciones del gráfico en la pestaña “Campañas” 

8. Inversión Definida por el Administrador (MDS) 

 



Introducción 

El API (interfaz de programación de aplicaciones) de AdWords 

permite a los programadores utilizar aplicaciones que interactúan 

directamente con el servidor de AdWords. Gracias a estas 

aplicaciones, los anunciantes podrán administrar de forma más 

efectiva las cuentas y campañas importantes del programa. Ofrece 

la misma funcionalidad que AdWords, disponible en la interfaz 

online; la diferencia radica en que el API proporciona a los 

programadores y a los usuarios más flexibilidad para crear 

otras aplicaciones y herramientas para administrar las cuentas 

de AdWords. 

  

14.3 Uso del API de AdWords 

Dario Saeed Curso Google Adwords: Search Avanzado 



Introducción 

  

14.3 Uso del API de AdWords 

Dario Saeed Curso Google Adwords: Search Avanzado 



¿A quién esta dirigido? 

La API de AdWords está pensada para los programadores 

representantes de anunciantes y terceros de gran escala y con 

amplia experiencia técnica que desean automatizar la generación 

de informes o la administración de campañas en 

AdWords. 
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Ventajas 

Con el API de AdWords, podrá emplear programas que le ayuden a 

interactuar con la cuenta de AdWords con más eficacia. Tendrá a 

su disposición muchas oportunidades de programación y de 

integración, desde la sencilla búsqueda de informes de forma 

automática a la creación de complejas aplicaciones que se integran 

con las bases de datos y los sistemas empresariales existentes. 

 

En función de sus habilidades en programación y sus necesidades 

publicitarias, las posibilidades son prácticamente infinitas. Estas 

son algunas de las posibilidades: 

 
• Generación automática de palabras clave, texto de anuncio, URL e informes 

personalizados. 

• Integración de la información de AdWords en otras bases de datos como, por 

ejemplo, sistemas de inventario. 

• Desarrollo de herramientas y aplicaciones adicionales para ayudarle a 

administrar mejor las cuentas de AdWords. 

  

14.3 Uso del API de AdWords 

Dario Saeed Curso Google Adwords: Search Avanzado 



Recinto de API / Zona de Pruebas 

El recinto es un entorno de prueba y desarrollo que hace una 

réplica de las funciones de los servicios web del API de 

AdWords.  

 

Podrá utilizar el recinto protegido para: 

 

• Desarrollar y probar aplicaciones sin emplear unidades del API 

(las llamadas realizadas en el recinto son gratuitas). 

• Probar la lógica que modificará sus campañas de AdWords (los 

cambios en el recinto nunca afectan a las campañas activas). 

• Desarrollar una biblioteca de clientes del API de AdWords sin 

tener una cuenta de AdWords (el uso del recinto sólo requiere 

una cuenta de Google). 

• Apoyarse en métodos nuevos o modificados del API de AdWords 

para el desarrollo, antes de que se activen los cambios en el 

servicio de producción. 
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Token del programador 

Identifica a un programador aprobado para usar la API. Este token 

sigue el uso del API; un token por cada programador. 
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Token de la aplicación 

Identifica una aplicación aprobada para usar la API. Este token 

sigue el uso del API por aplicación; un token por cada aplicación. 

Token Autenticación 

Es un token de seguridad utilizado para acceder a una cuenta 



Introducción 

Son aquellos clics en los anuncios que se generan 

mediante métodos prohibidos. En ocasiones, los clics 

no válidos aumentan de forma artificial o fraudulenta los 

costes de un anunciante o los ingresos de un editor. A 

continuación, detallamos algunos de los orígenes 

posibles de clics no válidos: 

 

• Clics repetidos de forma manual, 

• Clics efectuados de forma automatizada por 

herramientas, robots u otro software engañoso. 

• Las impresiones no válidas son las que generan 

sistemas automatizados o usuarios malintencionados. 

 

Supervisamos minuciosamente estas y otras situaciones 

para ayudar a evitar que los anuncios reciban clics e 

impresiones no válidos. 

  

6.3 Problemas con Clics no válidos 

Dario Saeed Curso Google Adwords: Search Avanzado 



Cómo combate Google los clics no válidos 

En Google, la seguridad de los 

anunciantes de AdWords es de 

máxima prioridad.  

 

Utilizamos un sistema de tres 

partes de la revisión proactiva y 

reactiva, que emplea tecnologías 

avanzadas y un equipo de 

especialistas formados para proteger 

a los anunciantes frente a los clics no 

válidos. 
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Cómo combate Google los clics no válidos 

Proactivo: 
 

1. Filtros en tiempo real: algoritmos automatizados que se 

actualizan continuamente para filtrar los clics no válidos a 

medida que se producen. Se analizan todos los clics en los 

anuncios de AdWords. Estos filtros sirven para la mayor 

parte de la detección de clics no válidos. 

 

2. Análisis exhaustivo: gracias a los algoritmos 

automatizados y los análisis manuales de nuestro equipo 

de control de calidad del tráfico de anuncios, investigamos 

los patrones de clics sospechosos examinando los clics no 

válidos que los filtros en tiempo real puedan no haber 

detectado. Esta segunda tanda de análisis constituye una 

proporción mucho menor de los clics no válidos que lo 

detectado por los filtros. 
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Cómo combate Google los clics no válidos 

Reactivo: 
 

3. Investigaciones: nuestro equipo de control de la calidad 

del tráfico de anuncios investiga todas las posibles 

incidencias notificadas por los anunciantes. Las 

investigaciones reactivas son relativamente escasas y el 

número de clics no válidos detectado en nuestras 

investigaciones es poco significativo en comparación con la 

cantidad que se detecta mediante los filtros y otros análisis. 
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Un anunciante ejecuta un informe en la campaña e 

incluye estadísticas de clics no válidos. El informe 

indica que el 20% de los clics recibidos durante el 

periodo seleccionado no eran válidos. Esto significa 

que los clics no válidos: 

 

A. Se han suprimido como resultado de una 

investigación proactiva. 

B. Se han abonado en la cuenta. 

C. Se han cargado en la cuenta. 

D. Se han excluido de la cuenta antes de 

acumularse.  



Resumen de Facturación 
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Notificación de clics no válidos a Google 
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Un anunciante que cree que los informes de su 

cuenta reflejan más clics que lo normal debe: 

 

a) Determinar si se pueden deber a uno de los 

motivos habituales del aumento de clics. 

b) Comprobar si están incluidos en un informe de clics 

no válidos en la cuenta o como abonos de ajustes 

de calidad de clics en la página "Resumen de 

facturación”. 

c) Ponerse en contacto con Google mediante el 

formulario sobre calidad de clics.  

d) Establecer un Alerta de clics no válidos 

http://support.google.com/adwords/bin/request.py?&contact_type=click_quality


Ver términos de búsqueda 

  

Informes de consulta de búsqueda  
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Si tiene varias palabras clave configuradas para la 

concordancia amplia y quiere ver las consultas de 

búsqueda reales que han activado sus anuncios puede 

utilizar el informe de consulta de búsqueda: 

 

1) Pestaña Palabras Clave 

2) Menu “Ver términos de busqueda” 

 

 

A través de este informe podrá obtener nuevas ideas 

de palabras clave para una campaña. 
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Recomendaciones 

• Palabras Clave: 

• ¿Pocos o muchos términos? 

• ¿Específicas o generales? 

• Pagina destino: 

• Optimizada para móviles 

• ¿Que implica? 

• Anuncios de Video (Flash): 

• ¿Tienen soporte para Flash los 

Smartphones? 
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Campañas independientes 
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http://www.youtube.com/watch?v=c5fz67ucBqg&feature=player_embedded


Demo de Seguimiento de Conversiones  - TP2 

• Pasos para definir una conversión 

• Instalar el código de seguimiento 

• Probar el seguimiento de conversiones 
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5.1 Descripción general del sistema de ofertas 

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones 

 
• Esta opción de oferta le permite definir una oferta de coste por 

adquisición (CPA) máximo para cada grupo de anuncios de la 

campaña.  

 

• El Optimizador de conversiones utiliza los datos del seguimiento de 

conversiones de AdWords para que obtenga más conversiones a un 

coste inferior.  

 

• Optimiza la ubicación en cada subasta de anuncios para evitar clics 

improductivos y ayudarle a obtener el mayor número de clics rentables. 
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5.1 Descripción general del sistema de ofertas 

Optimizador de conversiones 

 
• Se puede utilizar tanto en la red de Search como Display 

 

• Está disponible para aquellas campañas de AdWords que utilizan el 

Seguimiento de conversiones y han tenido más de 15 conversiones en 

los últimos 30 días. 

 

• No implica costos adicionales para el anunciante. 
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http://www.youtube.com/watch?v=q6KiQsQHoAk 
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5.1 Descripción general del sistema de ofertas 

Un anunciante ha habilitado el Optimizador de 

conversiones y ha observado una reducción en el número 

de conversiones. ¿Cuál puede haber sido la causa de esta 

reducción? 

 
A. El fragmento de código del Optimizador de conversiones concreto 

no se ha añadido al sitio. 

 

B. Los anuncios de la campaña están pendientes de aprobación. 

 

C. La oferta de coste por adquisición (CPA) máximo ha sido inferior al 

importe recomendado. 

 

D. La oferta de coste por clic (CPC) ha sido inferior al importe 

recomendado.  
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5.1 Descripción general del sistema de ofertas 

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones 

 
• El Optimizador de conversiones utiliza la información del historial de la 

campaña para determinar de forma automática la oferta de coste por 

clic (CPC) óptima equivalente para el anuncio cada vez que este pueda 

publicarse. Seguirá pagando por cada clic, pero quizás deba ajustar las 

ofertas manualmente con menos frecuencia. 
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Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones 

• La campaña debe cumplir con los siguientes requisitos para poder 

usar el Optimizador de conversiones: 
 

• Debe tener habilitado el seguimiento de conversiones de AdWords. 

 

• La campaña debe haber recibido, por lo menos, 15 conversiones en los últimos 

30 días. El Optimizador de conversiones necesita este historial de conversiones 

para efectuar predicciones precisas sobre el porcentaje de conversiones futuro. 

 

• La campaña debe haber recibido un porcentaje de conversiones similar durante 

al menos unos días. 

 

• Nota: como mediante el Optimizador de conversiones se establece un CPA 

máximo, tenga en cuenta que es normal que el coste por conversión medio real 

sea inferior a la oferta de CPA máximo que haya fijado. 
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Optimizador de conversiones 

Recomendaciones 

 
• 1. Tenga en cuenta que los cambios en el rendimiento de los 

anuncios son naturales. 

• 2. Si desea aumentar el tráfico y las conversiones, incremente la 

oferta de CPA máximo. 

• 3. Compare su CPA y el número de conversiones antes y después 

de utilizar el Optimizador de conversiones 
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Optimizador de conversiones 

¿Qué funciones de AdWords no son compatibles con el 

Optimizador de conversiones? 

 

• Ofertas de la Red de Display independientes: Tenga en cuenta 

que el Optimizador de conversiones optimiza automáticamente las 

ofertas en las redes de Búsqueda y Display. 

 

• La programación de anuncios avanzada (aunque la programación 

de anuncios básica sí que es compatible). 
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MDS (Manager Defined Spend) 

• Es un método sencillo que permite a los usuarios de 

cuentas de Mi centro de clientes (MCC) controlar los 

presupuestos de las cuentas administradas 

• Se emitirá una factura mensual por estas cuentas por 

los pedidos definidos por el administrador. 
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¿Cuál es la ventaja de la inversión definida por 

el administrador (MDS)? 

• 1. Ajustes de ofertas automáticas para los usuarios del 

Optimizador de conversiones 

 

• 2. Flexibilidad de pago para las cuentas que se 

encuentran en la modalidad de facturación de prepago 

 

• 3. Control de permisos avanzados de las preferencias 

en las cuentas multiusuario 

 

• 4. Control de los presupuestos de cuentas 

administradas de los usuarios de la cuenta de Mi 

Centro de clientes (MCC) 
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Muchas gracias 
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