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Curso Adwords: Search Avanzado

Temas incluidos en el examen

= 1.
2.
3.

SIS

N O

APl [ Token de programador

Clics no validos

Informes de Consultas de Busqueda (Ver términos de
bUsqueda)

Estadisticas de Busqueda / Google Trends

. Anuncios para moviles (Landing, Dispositivos,

Palabras Clave)

Seguimiento de Conversiones / Optimizador
Opciones del grafico en la pestana “Campanas”
Inversion Definida por el Administrador (MDS)
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14.3 Uso del APl de AdWords

Introduccion

El API (interfaz de programacion de aplicaciones) de AdWords
permite a los programadores utilizar aplicaciones que interactuan
directamente con el servidor de AdWords. Gracias a estas
aplicaciones, los anunciantes podran administrar de forma mas
efectiva las cuentas y campanas importantes del programa. Ofrece
la misma funcionalidad que AdWords, disponible en la interfaz
online; la diferencia radica en que el APl proporciona a los
programadores y a los usuarios mas flexibilidad para crear
otras aplicaciones y herramientas para administrar las cuentas
de AdWords.
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14.3 Uso del APl de AdWords

Introduccion
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14.3 Uso del APl de AdWords

¢A quién esta dirigido?

La API de AdWords esta pensada para los programadores
representantes de anunciantes y terceros de gran escala y con
amplia experiencia técnica que desean automatizar la generacion

de informes o la administracion de campafnas en
AdWords.

Google

AdWords
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14.3 Uso del APl de AdWords JoI ZE“]_

Ventajas

Con el APl de AdWords, podra emplear programas que le ayuden a
Interactuar con la cuenta de AdWords con mas eficacia. Tendra a
su disposicidon muchas oportunidades de programacion y de
Integracion, desde la sencilla busqueda de informes de forma
automatica a la creacion de complejas aplicaciones que se integran
con las bases de datos y los sistemas empresariales existentes.

En funcion de sus habilidades en programacion y sus necesidades
publicitarias, las posibilidades son practicamente infinitas. Estas
son algunas de las posibilidades:

« Generacion automatica de palabras clave, texto de anuncio, URL e informes
personalizados.

 Integracion de la informacion de AdWords en otras bases de datos como, por
ejemplo, sistemas de inventario.

« Desarrollo de herramientas y aplicaciones adicionales para ayudarle a
administrar mejor las cuentas de AdWords.
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14.3 Uso del APl de AdWords 00T 8]0

Recinto de APl / Zona de Pruebas

El recinto es un entorno de pruebay desarrollo que hace una
replica de las funciones de los servicios web del APl de
AdWords.

Podra utilizar el recinto protegido para:

« Desarrollar y probar aplicaciones sin emplear unidades del API
(las llamadas realizadas en el recinto son gratuitas).

* Probar la l6gica que modificara sus campanas de AdWords (los
cambios en el recinto nunca afectan a las campanas activas).

« Desarrollar una biblioteca de clientes del APl de AdWords sin
tener una cuenta de AdWords (el uso del recinto solo requiere
una cuenta de Google).

« Apoyarse en metodos nuevos o modificados del APl de AdWords
para el desarrollo, antes de que se activen los cambios en el
servicio de produccion.
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14.3 Uso del APl de AdWords

Token del programador

ldentifica a un programador aprobado para usar la API. Este token
sigue el uso del API; un token por cada programador.
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14.3 Uso del APl de AdWords

Token del programador

ldentifica a un programador aprobado para usar la API. Este token
sigue el uso del API; un token por cada programador.

Token de la aplicacion

|dentifica una aplicacion aprobada para usar la API. Este token
sigue el uso del API por aplicacion; un token por cada aplicacion.
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14.3 Uso del APl de AdWords

Token del programador

ldentifica a un programador aprobado para usar la API. Este token
sigue el uso del API; un token por cada programador.

Token de la aplicacion

|dentifica una aplicacion aprobada para usar la API. Este token
sigue el uso del API por aplicacion; un token por cada aplicacion.

Token Autenticacion

Es un token de seguridad utilizado para acceder a una cuenta
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6.3 Problemas con Clics no validos

Introduccion

# Clics no validos

Son aquellos clics en los anuncios que se generan M

mediante metodos prohibidos. En ocasiones, los clics ST e _

no validos aumentan de forma artificial o fraudulenta los GOOS'E;;':'“_'“'__ —

costes de un anunciante o los ingresos de un editor. A — . ..........f__"h% |

continuacion, detallamos algunos de los origenes e ,.:f,_,_u____,_,ﬂ_*_q_;:""""‘.'“"""

posibles de clics no validos: e =

et e

* Clics repetidos de forma manual, T m=- |

 Clics efectuados de forma automatizada por e e B g i [ S|
herramientas, robots u otro software enganoso. D e | S o

« Las impresiones no validas son las que generan Se S A== T
sistemas automatizados o usuarios malintencionados. ==

Supervisamos minuciosamente estas y otras situaciones
para ayudar a evitar que los anuncios reciban clics e
Impresiones no validos.
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6.3 Problemas con Clics no validos

Como combate Google los clics no validos

Clics no validos

En Google, la seguridad de los
anunciantes de AdWords es de
maxima prioridad.

Utilizamos un sistema de tres
partes de la revision proactivay
reactiva, que emplea tecnologias
avanzadas y un equipo de
especialistas formados para proteger
a los anunciantes frente a los clics no
validos.
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6.3 Problemas con Clics no validos

Como combate Google los clics no validos

Clics no validos

Proactivo:

1. Filtros en tiempo real: algoritmos automatizados que se
actualizan continuamente para filtrar los clics no validos a
medida que se producen. Se analizan todos los clics en los
anuncios de AdWords. Estos filtros sirven para la mayor
parte de la deteccion de clics no validos.

2. Analisis exhaustivo: gracias a los algoritmos
automatizados y los analisis manuales de nuestro equipo
de control de calidad del trafico de anuncios, investigamos
los patrones de clics sospechosos examinando los clics no
validos que los filtros en tiempo real puedan no haber
detectado. Esta segunda tanda de analisis constituye una
proporcion mucho menor de los clics no validos que lo
detectado por los filtros.
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6.3 Problemas con Clics no validos

Como combate Google los clics no validos

Clics no validos

Reactivo:

3. Investigaciones: nuestro equipo de control de la calidad
del trafico de anuncios investiga todas las posibles
Incidencias notificadas por los anunciantes. Las
Investigaciones reactivas son relativamente escasas y el
numero de clics no validos detectado en nuestras
iInvestigaciones es poco significativo en comparacion con la
cantidad que se detecta mediante los filtros y otros analisis.
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6.3 Problemas con Clics no validos

Como combate Google los clics no validos

Clics no validos

Un anunciante ejecuta un informe en la campana e
Incluye estadisticas de clics no validos. El informe
Indica que el 20% de los clics recibidos durante el
periodo seleccionado no eran validos. Esto significa
gue los clics no validos:

A. Se han suprimido como resultado de una
Investigacion proactiva.

B. Se han abonado en la cuenta.

C. Se han cargado en la cuenta.

D. Se han excluido de la cuenta antes de
acumularse.
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6.3 Problemas con Clics no validos

Resumen de Facturacion

Pagina principal Campanas Oportunidades Herramientas y analisis ~ m Mi cuenta ~

Resumen de facturacion

Resumen de facturacion . =
Preferencias de facturacion

Ultimo pago s, Forma de pago principal 7 Saldo actual =
ARS AR$1.515,29 Visa (...3117) - valido ARS AR$322,24 2
05/06/2012: Visa (...3117) Copia de seguridad: Ninguno BN

Se le facturara cada ARS AR$1.500,00.

Todo el periodo |~ |
© 01/05/2012 - |30/06/2012 | [ir] =

. .. o5 ¥ 3 ’ ~ = ',’
Tipo de transaccion: @ Todas las transacciones EI

Ocultar todos los meses Avuda sobre facturacion | Exportar v
v 1 de mayo de 2012 - 31 de mayo de Visualizar: Diariamente | Mensualmente || @ Imprimir: Vista diaria | Factura
2012 (&
Fecha [s: Descripcion Cargos (ARS) [#5 Creditos (ARS) [ Saldo (AR$) [
1 may Saldo inicial 114 47
1 may Actividad de la campafia: 53 Clics 73,41 187,88
2 may Actividad de la campania: 67 Clics 95.49 283,37
3 may Actividad de la campafia: 72 Clics 99.68 383.05
4 may Actividad de la camparia: 62 Clics 94 47 477 52
5 may Actividad de la campafia: 40 Clics 63,78 541,30
6 may Actividad de la campafia: 56 Clics 86,51 627.81
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6.3 Problemas con Clics no validos

Resumen de Facturacion

07|60

11 may Actividad de |a campaiia: 68 Clics 97.63 1.10117| | *
12 may Actividad de |la camparia: 62 Clics 88,70 1.189.,87
13 may Actividad de |la camparia: 63 Clics 94,15 1.284,02
14 may Actividad de |la camparia: 77 Clics 105,53 1.389.55
15 may Actividad de |la campaiia: 66 Clics 103,15 1.492.70
16 may Actividad de la camparia: 65 Clics 102,22 1.594 .92
17 may Actividad de |la camparia: 72 Clics 104,10 1.699,02
17 may Pago solicitado de AR$1.591,12 [ 1.699,02
17 may Pago automatico: Visa (...3117) 1.591,12 107,90
18 may Actividad de |la camparia: 65 Clics 97.47 205,37
19 may Actividad de la camparia: 61 Clics 93,23 298.60 |
21 may Ajuste: Calidad de clics g 1,79 390,48
21 may Actividad de |a camparia: 78 Clics 99,86 490,34 |-
22 may Actividad de |la camparia: 77 Clics 100,12 590,46
23 may Actividad de la camparia: 75 Clics 95,58 686,04
24 may Actividad de |a campaiia: 67 Clics 99,13 78517
25 may Actividad de |la camparia: 48 Clics 59,33 84450
26 may Actividad de |la campaiia: 36 Clics 38,30 882,80

2w SOCOEBERE S ] P A TN MIRERSOIOET  BOAEE L DT a RERES
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6.3 Problemas con Clics no validos

Resumen de Facturacion

31 jul

Totales de 1 de julio de 2011 - 31 de julio de 2011

v 1 de agosto de 2011 - 31 de agosto de 2011

Pago automatico: Visa (...3117)

683,21
Cargos: 783,29 Creditos: 1.656,09

Visualizar: Diariamente | Mensualmente || Imprimir: Vista diaria | Factura *

152,54
Saldo: 152,54

Fecha 2’ Descripcion Cargos (AR$) 2’ Créditos (AR$) 2'  Saldo (AR$) 2

1 ago Saldo inicial 152,54

1 ago Actividad de |a campaiia: 45 Clics 31.47 184,01

2 ago Actividad de la campaiia: 45 Clics 4222 226,23

3 ago Actividad de la campania: 48 Clics 40.20 266,43

4 ago Actividad de |a campaiia: 44 Clics 4143 307,86

5 ago Actividad de |a camparia: 38 Clics 34 98 342 84
| 6ago  Ajuste: Calidad de clics @ 1.22 34162 |

6 ago Actividad de la campafia: 3| Ajuste de calidad de los clics 22,33 363.95

= = Su cuenta ha recibido crédito por clics no validos

7 ago Actividad de la campafia: 3| ¢ ¢] sistema de deteccién automatica no filtré 26,38 390,33

8 ago Actividad de la campafia: 5| adecuadamente. 48,87 43920

9 ago Actividad de |a campaiia: 5| Inférmese sobre como Google responde ante casos 50,02 489,22
10ago  Actividad de la campaiia 5| 9° ©'°® "0 Validos. 43,76 532,98 (=
11 ago Actividad de |a campaiia: 4 37,56 570,54 0

12 ago Actividad de la campaiia: 60 Clics 48,23 618,77
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6.3 Problemas con Clics no validos

Notificacion de clics no validos a Google

Clics no validos

Un anunciante que cree que los informes de su
cuenta reflejan mas clics que lo normal debe:

a) Determinar si se pueden deber a uno de los
motivos habituales del aumento de clics.

b) Comprobar si estan incluidos en un informe de clics
no validos en la cuenta o como abonos de ajustes
de calidad de clics en la pagina "Resumen de
facturacion”.

c) Ponerse en contacto con Google mediante el
formulario sobre calidad de clics.

d) Establecer un Alerta de clics no validos
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http://support.google.com/adwords/bin/request.py?&contact_type=click_quality

Informes de consulta de busqueda

Ver terminos de busqueda

Si tiene varias palabras clave configuradas para la
concordancia amplia y quiere ver las consultas de
bUsqueda reales que han activado sus anuncios puede
utilizar el informe de consulta de busqueda:

1) Pestana Palabras Clave
2) Menu “Ver términos de busqueda”

A traves de este informe podra obtener nuevas ideas
de palabras clave para una campana.
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Informes de consulta de busqueda

- .“"A;E‘I‘ Bisqueda 5 Curso lllustrator a Fondo @ Habilitada -
; - Una magquina por alumno. Ofertas de grupo de anuncios (CPC max.) Editar 2
'I:odas las campaiias en linea Comunicate: 5239-3030 de 9 a 22hs = Oferta predeterminada $1,00~ Oferta de 1a Red de Display Desactivado
(&7 Red_Busqueda www_dotzero.org/

Hustrator

Redaccion Redes Sociales

Configuracion UGN Palabras clave  Extensiones de anuncios  Dimensiones | v |

Todos los anuncios excepto los eliminados v Segmentar v  Fitro v  Columnas v @ { “ VBuscar ’
Ver historial de cambios

35 "
J\A . A B Ciics
l 25/02/2012-27/02/2012

0 Clics : 11
02/08/2011 04/05/2012
4 Anuncio nuevo v \ Cambiar estado... v \ Alertas » \ Automatizar « \ Idas acciones... v \ Etiquetas v ]
Biblioteca compartida [l e Anuncio Etiquetas (2) Estado (2 % publicado (z; Clics 2/ Impr. (2 CTR{Z; Prom.CPC () Costo (z) Posic. promedio (z)
Informes [l @ Cursolllustrator a Fondo - G- Aprobado 51,99% 579 12696 4,56% 50,82 547204 2
Una maquina por alumno.
Normas automaticas Comunicate: 5239-3030 de 9 3 22hs
www.dotzero.org/
Alertas personalizadas
. Total: todos los anuncios eliminados 478 11723 4,08% 50,88 542120 1,8
Etiquetas
Total: blisqueda (7 1057 24419 433% $0,85 $89324 1,9
Ayuda Total - Red de Display (3) 0 0 0,00% $0,00  $0,00 0
Centro de asistencia
Total: todos los anuncios 1.057 24419 433% $0,85 $893,24 1,9

Buscar centro de ayu| | Ir

Mostrar filas: | 100 [ || 1-1de 1
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Informes de consulta de busqueda JOT |60

L w_EJ' Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
(&7 Red_Busqueda

Hustrator

Redaccion Redes Sociales

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | Ir.|

Configuracion  Anuncios QUEEIEVIECRVENCE Extensiones de anuncios  Dimensiones | v |

Todas las palabras clave excepto las eliminadas » Segmentar v  Fitro v  Columnas « ‘g”_é_] i Buscar !
Estas palabras clave definen mejor la blsqueda.
Ver hist
35
02/08/2011
+ Anadir palabras clave ’ Editar | v ’ Cambiar estado.. v || Ver términos de bisqueda... v f Alertas ',! Automatizar v [ Mas acciones... v } Etiquetas v
[] @ Palabraclave Estado CPC Clics ¥ Impr. CTR Prom. Costo Posic. Nivel de Ofer
2 max. () {2 (2] () CPC (2} (z)  promedio (7 calidad (7) p
[] e illustrator curso L] Apta $1,00 271 9495 285% 50,74 5200,06 19 710
(]
F |e ?‘ curso de illustrator L Apta $1,00 318 6.487 490% 50,73 $231,40 22 7110
R— ]
] @ ilustrator curso (] Apta $1,00 67 1.186 5,65% $0,76 $50,70 21 6/10
]
] @ [cursoillustrator] ] Apta $2,50 92 636 14,47% 51,56 $143,34 14 710
(4]
] ® [curso de illustrator] (] Apta $1,00 68 601 11,31% $0,68 546,00 25 710
[~
[ @ Tcurso deillustrator (] Apta $1,00 52 445 11,69% 50,78 $4053 21 710
@ [illustrator curso] ] Apta $2,00 4 151 2,65% $180 §718 1,3 710
] @ [cursoilustrator] G Apta $1.00 12 150 8,00% $0,66 $7,95 22 6/10
=1 - miirmn iliimbenbae I_I Ant~ "4 NN A ne A 170L TN o4 T2 724 24 /N
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Informes

L le‘ Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
[&7Red_Busqueda

Hustrator

Redaccion Redes Sociales

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda

Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | Ir|

de consulta de busqueda

Configuracion  Anuncios QUEIEVELRNEVEE  Extensiones de anuncios  Dimensiones | v |

Fitro v  Columnas v

« Volver a Palabras clave

Descubra cdmo encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las blsgquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron

con sus anuncios segun las palabras clave que eligio. (2;

Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.

Agregar como palabra clave I Agregar como palabra clave negativa \I Descargar ‘

[] Término de busqueda

<]

adobe illustrator [EReEER

] curso illustrator [RIEREE
7] curso de illustrator [RIErEt
7] cursos illustrator

descargar illustrator
illustrator cs3

@ illustrator csd

adobe illustrator cs4

cursos de illustrator
adobe illustrator cs3

tutorial illustrator

curso ilustrator BUIGCHELE

O 0O 0 O

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Tipo de concordancia (2}

Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia

Concordancia exacta

1.057

4

92

67

50

12

Clics (2} ¥ Impr. 2)

24.419
876

609

582

414

412

412

374

363

353

288

188

105

CTR ()

4,33%
0,46%

15,11%
11,51%
12,08%
0,24%
0,73%
1,34%
1,10%
21,81%
1,04%
2,13%

11,43%

Prom. CPC (7}

$0,85
$0,82

$1,56
50,68
$0,82
50,61
$1,05
50,44
$0,73
$0,81
$0,53
50,52

$0,66

Dario Saeed

Costo (2}

$893,24
$3,28

514334
$4537
541,03

50,61
$3,15
52,18
$2,93
562,38
$1,58
52,10

$7,95

Posic. pro



Informes de consulta de busqueda

[ ifz"l' Busqueda Q

Todas las campaiias en linea®
[&7Red_Busqueda

Hlustrator

Redaccion Redes Sociales

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda

Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | Ir|

Configuracion ~ Anuncios BGEENECEAEVES Exte e guardaron las actualizaciones. Rechazar

Fitrc +  Columnas =

« Volver a Palabras clave

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las busquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicie

con sus anuncios segun las palabras clave que eligié. (2

Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.

Agregar como palabra clave

Agregar come palabra clave negativa

Descargar |

[

<]

5 5 R 5 I T A

<]

O 3 0 0

Término de busqueda

adobe illustrator

curso illustrator Bl G
curso de illustrator EGIEERD

cursos illustrator

descargar illustrator [EENLES
illustrator cs3 [SGENLER
illustrator cs4 |SGHLES

adobe illustrator cs4 [SENHES
cursos de illustrator

adobe illustrator cs3

tutorial illustrator

curso ilustrator GGIEREG
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Tipo de concordancia (7}

Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia

Concordancia exacta

Clics (z; ¥ Impr. 2.

1.057
4

92

67

50

12

24.419
876

609

582

414

412

412

374

363

353

288

188

105

CTR 2
4,33%
0,46%

15,11%

11,51%

12,08%
0,24%
0,73%
1,34%
1,10%

21,81%
1,04%
2,13%

11,43%

Prom. CPC (7}
$0,85
$0,82
$1,56
$0,68
50,82
$0,61
$1,05
$0,44
$0,73
50,81
$0,53
$0,52

50,66

Costo (2}

$893,24
$3,28

514334
$4537
541,03

50,61
$3,15
52,18
$2,93
$62,38
$1,58
52,10

$7,95
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Informes de consulta de busqueda

L1 =) Bisqueda

Configuracion Palabras clave  Extensiones de anuncios  Dimensiones | ~ |

i inea® ‘
Todas las e Sl line Todos los anuncios excepto los eliminados « Segmentar v  Fitro v Columnas « lé”él l Buscar
(2] Carreras Busqueda '
(&7 Cursos-RedBusqueda 49- Ver hista
Adwords
Flash ‘
HTML5 y CSS3 ‘
SEO
4 Anuncio nuevo v Cambiar estado... } Alertas « \ Automatizar = 1 IMas acciones... v \ Etiquetas v \
[l @ Anuncio Estado (2} % publicado (z; Clics (2 Impr. (2 CTR (2} Prom.CPC (2} Costo (2} Po!
[ | @+ CursoSEQ & L7 Aprobado 27,88% 212 3271 6,48% $1,89 $40095
- Aprendé a posicionar en buscadores
Mird el temario y compara
www.dotzero.org/
] @ CursoPosicionamiento Web (] Aprobado 0,58% 0 68 0,00% $0,00 $0,00
Aprendé a posicionar en buscadores
Biblioteca compartida Mira el temario y compara
www.dotzero.org/
Informes
5= Total: todos los anuncios eliminados 530 8.393 631% $1,63 $863,16
Normas automaticas
n Total: bisqueda (2; 742 11732 6,32% $170 $1.264 11
Alertas personalizadas
Etiquetas Total - Red de Display (2 0 0 0,00% $0,00 $0,00
Total: todos los anuncios 742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11
Ayuda

) L Mostrar filas: [
Centro de asistencia |

Buscar centro de ayu | I

< | 1,

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda

Q

Todas las campaiias en linea

(3 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda

Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;

Configuracion  Anuncios EIEVIECESEVEE  Extensiones de anuncios  Dimensiones | |

Todas las palabras clave excepto las eliminadas v

Estas palabras clave definen mejor la bisqueda.

(=2]

07/11/2010

+# Afadir palabras clave |

Segmentar v Fitro v Columnas « @

Buscar }

Ver historial de cambios

B Ciics

Editar ‘ v ’ Cambiar estado

2l

Ver términos de blsqueda... v | | Alertas v | Automatizar v | | Mas acciones... v |

04/05/2012

O O O 0B O O3 O

Palabra clave

Total: todas las palabras
clave

CUrso seo

“curso seo”

curso posicionamiento
curso de seo

[curso de seo]

cursos de seo

curso de posicionamiento
en buscadores

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Estado (2

[ Apta
G Apta
L Apta
(3 Apta
(7 Apta
L3 Apta

L Apta

CPC
max.

2}
o

¥Clics

{2}
742
131
111
100

62

51

43

42

Impr.

11.732
1.968
1.802
1.699

744
337
4387

477

CTR

2
6,32%
6,66%
6,16%
5,89%
8,33%

15,13%
9,86%

8,81%

Prom.
CPC (2

Costo

$1,70 $1.264,11

51,48

51,66

$2,07

$1,80

$1,01

$1,55

$3,23

519439

$183,81

$207,29

$111,42

$51,27

$74 27

$135,71

Posic.
promedio
2)

3
25
27
27

27

26

39

Oferta estimada de la Nivel de
primera pagina () calida_iq
2
$0,70 6/10
50,70 6/10
$0,15 710
$0,60 6/10
$0,60 6/10
$0,06 10110
$0,30 710
Dario Saeed

m




Informes de consulta de busqueda

[0 =) Busqueda Q # Anadir palabras clave { Editar | v | ‘Cambiar estado.. « || Ver términos de bisqueda... v J‘ Alertas v | | Automatizar v i Més acciones... v | Etiquetas v
Todas las campaiias en line [] @ Palabraclave Estado (2) CPC ¥ Clics Impr. CIR Prom. Costo Posic.  Oferta estimada de la Nivel de
= max. a &) z) CPC (% (z;  promedio primera pagina (2} calidad
L3 Carreras Busqueda & @ 2
By Sicos o ias Total: todas las palabras 742 11732 632%  $1,70 $1.264,11 3 _ N
Adwords clave
Flash webD
HTMLS y CSS3 ] @ [cursode posicionamiento &7 Apta $2,50 22 344 640%  $205 $4520 4,1 $0,42 7110
InDesign web]
LR ] e cursoseosem (3 Apta $200 21 255 824%  $103  $2170 28 $0,50 710
A ® [curso posicionamiento (J Apta $3,00 20 259 772% $2,24 $44 86 32 $0,17 7110
web]
[ @ | [cursos seo] L] Apta $2,00 20 186 10,75% $1,29 $25,74 31 $0,15 710
[[] @ cursode posicionamiento G Apta $3,00 12 367 3,27% $188 52254 22 50,21 7110
[ @ aprender seo (] Apta $2,00 11 258 426% $1,08 $11,92 2 $0,90 5M10
S ——— ] e cursossem G Apta $3,00 10 341 293%  $202 $20,18 2.4 50,60 6/10
Informes
Normas automaticas [ @® semcurso ] Apta $3,00 9 302 298% $1,60 $14 37 22 $0,36 710
Alerins personalizadas Fl e “cursosseo" 03 Apta $2,00 8 130 615%  $107  $856 34 50,15 7H0
Etiquetas
] @ cursos de posicionamiento 5~ Apta $2,50 7| 387 181% $159 1111 29 $0,60 6/10
Ayuda
Centro de asistencia ] @ cursos posicionamiento ] Apta $1,00 3 198 1,52% $0,71 52,14 41 $0,15 710
Buscar centro de ayu| |.ir,|
- [[] @ [curso posicionamiento G- Apta $3,00 2 30 6,67% 51,74 $3,47 21 50,21 710
senl

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed

m




Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea
(3 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;

J

+# Aiadir palabras clave | | Editar v { ‘Cambiar estado.. v || Ver términos de blsqueda... v | | Alertas v | | Automatizar v i Mas acciones... v | Etiquetas
@ Palabra clave Estado (2 CPC ¥Clics Impr. CTR Prom. Costo Posic. Oferta estimada de la Nivel de
max. (2] &) z) CPC (2 (zy  promedio primera pagina (2 calidad
) @ €

Total: todas las palabras 742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3 = =
clave

m ® Ssemcurso ] Apta $3,00 9 302 298% $160  $1437 22 $0,36 710

m ® “cursos seo” L] Apta $2,00 8 130 6,15% $1,07 $8,56 34 $0,15 710

[ @ cursos de posicionamiento G Apta $250 7 387 1,81% $159 %1111 29 $0,60 6/10

] @ cursos posicionamiento ] Apta %1 .0f 3 198 1,52% $0,71 $214 41 $0,15 710

[[] @ [curso posicionamiento G- Apta $3,00 2 30 6,67% $1,74 $3,47 21 50,21 7110
seo]

] ® cursos posicionamiento ] Apta $1.00 1 39 256% $0,83 $0,83 6,4 $0,15 710
buscadores

[ @ - [curso posicionamiento L Apta 1.00 0 3 0,00% $0,00 $0,00 53 $0,27 710

' buscadores]

[l @ “cursodeseo” (] Apta 1,00 0 10 0,00% $0,00 $0,00 34 $0,60 6/10

[ @ “cursoposicionamiento J Apta $1,00 0 0 0,00% $0,00 $0,00 0 $0,27 7110
buscadores™

[] @ cursoexpertoenseo G Apta $3,00 0 9 0,00% $0,00 $0,00 2 $2,25 4/10

[ @ Ccursos presenciales G Volumen de ) $2,30 0 0 0,00% $0,00 $0,00 0 $0,15 710
posicionamiento web blsquedas bajo (2
Total: todas las palabras o5 844 2.96% $0.75 $18.79 5.9 _ ol

clave eliminadas

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Dario Saeed

m




Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
(1 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

2 |
Buscar centro de ayu| | Ir;|

Configuracion  Anuncios EEEIELIGCE=EVEN Extensiones de anuncios  Dimensiones

Todas las palabras clave excepto las eliminadas «

Estas palabras clave definen mejor la bisqueda.

v

Segmentar v  Fitro v Columnas v &

I Buscar ‘

Ver historial de cambios

73
} B Ciics
o
07/11/2010 04/05/2012
+ Aﬁadillp_alébras clave { _E&itar : v { Cambiar estado... w Alertas v_§ ~Automatizar v | Mas acciones... vl Etiquetas v_!
Seleccionado 7 : 7
[7] @ Palabraclave Estado (2} CTR Prom. Costo Posic.  Oferta estimada de la Nivel de
~Todo @ CPC(3 (z)  promedio primera pagina (2) calidad
(2) @ 2
Total: todas las palabras 742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3 - -
clave
[[] e cursoseo G- Apta 52,48 131 1968 6,66% $1,48 519439 25 50,70 6/10
‘f{[
[[] e “cursoseo” G Apta $3,00 111 1.802 6,16% 5166 $183,81 27 $0,70 6/10
(4]
[/ @ curso posiciecnamiento (] Apta $2.63 100 1.699 589% $2,07 $207,29 27 $0,15 710
[~
[[] @ cursodeseo L Apta $3,00 62 744 833% 51,80 $111,42 27 $0,60 6110
()
[l @ [cursode seo] G Apta $2,00 51 337 15/13% $1,01  $51,27 3 50,60 6/10
[l e cursosdeseo L Apta $3,00 43 487 9.86% $155  $7427 26 $0,06 10110
[ @ curso de posicionamiento G Apta $5,22 42 477 8,81% $3,23 $13571 39 $0,30 7110
Dario Saeed

Curso Google Adwords: Search Avanzado




Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
(1 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

2 |
Buscar centro de ayu| | Ir;|

Configuracion  Anuncios EEEIELIGCE=EVEN Extensiones de anuncios  Dimensiones

Todas las palabras clave excepto las eliminadas «

Estas palabras clave definen mejor la bisqueda.

73

&
07/11/2010

+ Anadir palabras clave { Editar : v { Cambiar estado.. v | EUERCIIMESERNESIE CRA | Alertas v | | Automatizar v Mas acciones... v |

v

Segmentar v  Fitro v Columnas v &

I Buscar ‘

Ver historial de cambios

[

B O 0 8 8 O O

Palabra clave

Total: todas las palabras
clave

CUrso seo

"curso seo”

curso posicionamiento
curso de seo

[curso de seo]

cursos de seo

curso de posicionamiento

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Estado (2}

] Apta
] Apta
(3 Apta
G Apta
L Apta
L Apta

L Apta

B Ciics
04/05/2012
Etiquetas v_!

CTR Prom. Costo Posic. Oferta estimada de la Nivel de

Todo z3 CPC (2 ) promedio primera pagina (7 calidad

@ &)

742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3 2 2

$2,48 131 1.968 6,66% $1,48 $19439 25 $0,70 6/10
&

$3,00 111 1802 6,16% 51,66 $183,81 27 $0,70 6/10
(4]

$2,63 100 1.699 589% $2,07 $207,29 258 50,15 710
[a)

$3,00 62 744 B833% $1,80 $11142 27 $0,60 6/10
1

$2,00 51 337 1513% $1,01 $51,27 3 50,60 6/10

$3,00 43 487 9,86% $1,55 $74 27 26 $0,06 1010

$5,22 42 477 8381% $323 $13571 39 $0,30 7110

Dario Saeed




Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
(3 carreras Busqueda
(& cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTMLS5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;

Configuracion  Anuncios EIELIGER=EVE Extensiones de anuncios  Dimensiones

Fitro v

Columnas «

« Volver a Palabras clave

v |

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las busquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron
coincidir con sus anuncios segun las palabras clave que eligid. (2

Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.

ar como palabra clave

como palabra clave negativa ; Descargar |

] Término de bisqueda Tigo de concordancia Cli<;§ ¥ lmp;. CTR Prom. CPC Cosgg Posic. promedi9
2 2 (2] 2 (2} (2} &

742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3

7] cursoseo Concordancia exacta 81 1358 596% $1,49  $120,59 28
] curso de seo Concordancia exacta 51 275 18,55% $1,01  $51.27 3
] curso de posicionamiento web Concordancia exacta 23 228 10,09% $2,01  $46,16 39
[] cursosseo Concordancia exacta 21 159 13,21% $123 52591 33
[] curso posicionamiento web Concordancia exacta 20 140 14,29% 52,24 544,86 28
[] posicionamiento en buscadores Concordancia amplia Z | 138 0,72% $2.61 $2.61 8,8
] cursos de seo Concordancia exacta 27 88 30,68% $1,35  $36,37 25
[[] seocursos Concordancia amplia 7 62 11,29% $1,26 $8,82 18
7] curso de posicionamiento web Concordancia amplia 3 56 536% $2,77 $8,31 47
[] cursoseo buenos aires Concordancia de frase 8 26 30,77% $1,63 $13,04 26
] cursos de posicionamiento web Concordancia exacta 10 24 4167% $2,04  $20,38 22

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Dario Saeed

m



Informes de consulta de busqueda

13| Bisqueda

Todas las campaiias en linea®
(2] Carreras Busqueda
(& cursos-RedBusqueda

kg coincidir con sus anuncios segun las palabras clave que eligio. 2
Flash
HTML5 y CSS3 Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.
InDesign i g ‘
Agregar como palabra clave | | Agregar como palabra clave negativa | Descargar |

Fitro + Columnas «

« Volver a Palabras clave

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las blusquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron

Biblioteca compartida

Informes

lDDDDD

Normas automaticas

Alertas personalizadas O
Etiquetas [l
[

Ayuda
Centro de asistencia E
Buscar centro de ayu| | ir;| F

Curso Google Adwords:

Término de bisqueda

CUrso seo LRl El ]
curso de seo BUIGHEG(]

curso de posicionamiento web LGIELER

cursos seo

curso posicionamiento web
posicionamiento en buscadores

cursos de seo

Seo cursos

curso de posicionamiento web
curso seo buenos aires

cursos de posicionamiento web LUIEHELE

Search Avanzado

Ti_po de concordancia

(2)

Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase

Concordancia exacta

-

Clics

{2}

742
81

51

23

21

20

1

27

10

¥ Impr.
{2)

11.732
1.358

275
228
159
140
138
88
62
56
26

24

CTR

@
6,32%
5,96%

18,55%
10,09%
13,21%
14,29%

0,72%
30,68%
11,29%

5,36%
30,77%

41,67%

- mmnr

Prom. CPC

Costp

2

$1,70 $1.264,11

51,49
51,01
52,01
$1,23
$2,24
$2,61
$1,35
51,26
$2,77
$1,63

52,04

mm

$120,59
$51,27
546,16
$25,91
544 86
$2,61
$36,37
$8,82
58,31
$13,04

$20,38

N e

Posic. promedio
(23

3
28

3
39
33
28
88
25
18
47
26

22

-~ s

Dario Saeed

m



Informes de consulta de busqueda

13| Bisqueda

Todas las campaiias en linea®
(2] Carreras Busqueda
(& cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda

Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;|

Fitro «

Columnas »

« Volver a Palabras clave

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las blusquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron
coincidir con sus anuncios segun las palabras clave que eligio. 2

Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.

| |
Agregar como palabra clave wI Agregar como palabra clave negativa I Descargar |

O 0000 8O0 0003

J

Curso Google Adwords

Término de bisqueda

curso seo

curso de seo

curso de posicionamiento web
cursos seo

curso posicionamiento web
posicionamiento en buscadores

cursos de seo

S€0 CUrsos

curso de posicionamiento web
curso seo buenos aires

cursos de posicionamiento web LUIEHELE

: Search Avanzado

Ti_po de concordancia

(2)

Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase

Concordancia exacta

-

Clics

{2}

742
81

51

23

21

20

1

27

10

¥ Impr.
{2)

11.732
1.358

275
228
159
140
138
88
62
56
26

24

CTR

@
6,32%
5,96%

18,55%
10,09%
13,21%
14,29%

0,72%
30,68%
11,29%

5,36%
30,77%

41,67%

- mmnr

Prom. CPC

Costp

2

$1,70 $1.264,11

51,49
51,01
52,01
$1,23
$2,24
$2,61
$1,35
51,26
$2,77
$1,63

52,04

mm

$120,59
$51,27
546,16
$25,91
544 86
$2,61
$36,37
$8,82
58,31
$13,04

$20,38

N e

Posic. promedio
(23

3
28

3
39
33
28
88
25
18
47
26

22

-~ s

Dario Saeed

m



Informes de consulta de busqueda

[0 &) Busqueda Q . . . . . . |
g Configuracion  Anuncios RUEEIEVEER=EV Extensiones de anuncios  Dimensiones | v |

_Todas las campaiias en linea e Vi
1 carreras Busqueda
(&7 Cursos-RedBusqueda

« Volver a Palabras clave

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las buisquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron

ok coincidir con sus anuncios segun las palabras clave que eligid. ()

Flash

HTML5 y CSS3 Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.
InDesign )

SEO Agregar palabras clave negativas

Agregar palabras clave a (?) @ Nivel de grupo de anuncios de cada palabra clave

) Nivel de campaiia de cada palabra clave

Palabra clave negativa Campaina Grupo de anuncios

| [posicionamiente en busce ’ Cursos-RedBusqueda SEO

Avanzada: obtenga informacidn sobre como utilizar los tipos de concordancia de palabras clave para tener mas control.

Guardar Cancelar

[] Término de busqueda Tipo de concordancia Clics ¥ Impr. CTIR Prom. CPC Costo Posic. promedio

Informes @ 3) 2) @ 3

M A 742 11732 632% $1,70 $1.264,11 3

Alertas personalizadas ] cursoseo Concordancia exacta 81 1358 596% $149  $120,59 28

Efuoins F] curso de seo Concordancia exacta 51 275 18,55% $101  $51,27 3

Ayuda [7] curso de posicionamiento web sl Concordancia exacta 23 228 10,09% 52,01 546,16 3.9

Cenro de asistencia 7] cursos seo Concordancia exacta 21 159 13,21% $123  $2591 33
Buscar centro de ayu| | ir;|

' 7] curso posicionamiento web Concordancia exacta 20 140 14,29% $224  $44386 28

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed

m



Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda

Todas las campaiias en linea
(1 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;|

Configuracion ~ Anuncios QEEIEIVELREETE Extensiones de anuncios  Dimensiones | v |

Fitro

Columnas v

« Volver a Palabras clave

Descubra como encuentran su anuncio los clientes. Aqui podra ver las busquedas reales que activaron su anuncio y generaron un clic. Estos términos se hicieron
coincidir con sus anuncios segun las palabras clave que eligio. 2

Para asegurarse de que pueda ver datos en este informe, elija un intervalo de fechas que incluya clics en sus palabras clave.

Agregar como palabra clave \ Agregar como palabra clave negativa \ Descargar ;

O 0000800080 0 O

]

Curso Google Adwords

Término de bisqueda

curso seo

curso de seo

curso de posicionamiento web
cursos seo

curso posicionamiento web
posicionamiento en buscadores
cursos de seo

Se0 Cursos

curso de posicionamiento web
Curso seo buenos aires

cursos de posicionamiento web LY EG

: Search Avanzado

Tipo de concordancia

(2)

Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase

Concordancia exacta

-

Clics

(2}

742
81

51

23

21

20

1

27

10

¥ Impr.
(2)

11.732
1.358

275
228
159
140
138
88
62
56
26

24

CTR

@
6,32%
5,96%
18,55%
10,09%
13,21%
14,29%
0,72%
30,68%
11,29%
5,36%
30,77%

41,67%

i e

Prom. CPg

{2}

Cos_t_o

12

$1,70 $1.264,11

51,49
51,01
52,01
$1,23
52,24
$2,61
$1,35
$1,26
$2,77
51,63

52,04

e

$120,59
$51,27
546,16
$25,91
544 86
$2,61
$36,37
$8,82
58,31
$13,04

$20,38

P e

Posic. promedio
(23

33
28
8,8
25
18
47
2,6

22

Dario Saeed
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Informes de consulta de busqueda

I _él Buisqueda Q Agregar como palabra clave \ Agregar come palabra clave negativa \ Descargar j
Todas las campaiias en lineds [ Término de bisqueda Tipo de concordancia Clics ¥ Impr. CTR Prom. CPC Costo Posic. promedio
) 2 @ (2 2 2 2 &3]
1 Carreras Busqueda
& Cursos-RedBusqueda 742 11732  6,32% $1,70 $1.264,11 3
Adwords [ Cursc posicionamiento wed giegeiily Concordancia exacta 20 140 14.29% $2.04 544,86 28
Flash ] posicionamiento en buscadores Concordancia amplia 1 138 0,72% $2,61 $2,61 838
HTML5 y CSS3
e ] cursos de seo Concordancia exacta 27 88 30,68% $135  $36,37 25
SEO I Seo0 cursos Concordancia amplia 7 62 11,29% $1,26 $8,82 1,8|
[] curso de posicionamiento web EGIEERL Concordancia amplia 3 56 5,36% $2,77 $8,31 47
Curso seo buenos aires Concordancia de frase 8 26 30,77% $1,63 $13,04 26
7] cursos de posicionamiento web Concordancia exacta 10 24 4167% $2,04  $2038 22
7] cursos de posicionamiento web Concordancia amplia 10 21 4762% $2,92  $29,20 2,1
curso sec argentina Concordancia de frase 6 21 2857% $1,64 $9,81 23
[7] posicionamiento en internet Concordancia amplia 4 19 21,05% $4 23 $16,91 33
Biblioteca compartida
Seo0 curso Concordancia amplia 4 15 26,67% $1,88 $753 24
Informes
T curso de posicionamiento en google Concordancia amplia 4 15 26,67% $2 44 $9.77 23
Alertas personalizadas [] cursoseoonline Concordancia de frase 6 15 40,00% $1,15 $6,92 27
Etiquetas ] seogoogle cursos certificados google Concordancia amplia 1 13 7,69% 50,67 50,67 15
i posicionamiento web curso Concordancia amplia 6 13 46,15% $1,93 $11,59 22
yuda
Centro de asistencia curso seo profesional Concordancia de frase 2 13 15,38% $0,92 $1,83 2
Buscar centro de ayu) | ir| 7] aprender seo [RIEErE Concordancia exacta 2 13 1538% $0,51 $1,02 28

]

Curso Google Adwords: Search Avanzado
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Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda

Q

Todas las campaiias en linea®

(1 carreras Busqueda

(& Cursos-RedBusqueda

Adwords

Flash

HTML5 y CSS3
InDesign

SEO

Biblioteca compartida

Informes

Normas automaticas

Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar centro de ayu

Ir |

Agregar como palabra clave |

Agregar como palabra clave negativa | | Descargar |

|

07|60

[ Término de bisqueda Tipo de concordancia Cli(_:§ ¥ lmp[. CT,R Prom. CPQ Cos(q Posic. promedig
&) @ (2 &) (2) (2) @

742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3

|| Curse posicicnamicnio wed g Concordancia exacta 20 140 14,29% $2.24 944,86 2,8
[] posicionamiento en buscadores Concordancia amplia 1 138 0,72% 52,61 52,61 88
] cursos de seo Concordancia exacta 27 88 30,68% $135  $36,37 25

I Se0 Ccursos Concordancia amplia 7 62 11,29% $1,26 $8,82 1,8|
[] curso de posicionamiento web Concordancia amplia 3 56 536% 82,77 $8,31 47
I curso seo buenos aires Concordancia de frase 8 26 30,77% $163  $13,04 2,6|

7] cursos de posicionamiento web Concordancia exacta 10 24 4167% $2,04  $2038 22
7] cursos de posicionamiento web Concordancia amplia 10 21 4762% $2,92  $29,20 2,1
curso sec argentina Concordancia de frase 6 21 2857% $1,64 $9.81 23
[7] posicionamiento en internet Concordancia amplia 4 19 21,05% $4 23 $16,91 33
Seo0 curso Concordancia amplia 4 15 26,67% $1,88 $7,53 24
curso de posicionamiento en google Concordancia amplia 4 15 26,67% $2 44 $9.77 23
[] cursoseoonline Concordancia de frase 6 15 40,00% $1,15 $6,92 27
[] seogoogle cursos certificados google Concordancia amplia 1 13 7,69% $0,67 $0,67 15
posicionamiento web curso Concordancia amplia 6 13 46,15% $1,93 $11,59 22
curso seo profesional Concordancia de frase 2 13 15,38% $0,92 $1,83 2
[] aprenderseo Concordancia exacta 2 13 1538% 50,51 $1,02 28

]
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Informes de consulta de busqueda

]

Curso Google Adwords: Search Avanzado
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o le Blisqueda Q ‘Agregar como palabra clave | Agregar como palabra clave negativa | | Descargar |
- e ¢ Término de bisqueda Tipo de concordancia Clics ¥ Impr. CTR Prom. CPC Costo Posic. promedio
Iodas las campaiias en line& [ ) 5 o ) o = e
1 Carreras Busqueda - : : > > =
& Cursos-RedBusqueda 742 11732 6,32% $1,70 $1.264,11 3
Adwords || CUISC posidionamiento weo g Concordancia exacta 20 120 14,29% 92,24 944,60 2,8
Flash [] posicionamiento en buscadores Concordancia amplia 1 138 0,72% 52,61 52,61 88
HTML5 y CSS3
SiDusian [ cursos de seo [QlEIEl) Concordancia exacta 27 88 30,68% $1,35 $36,37 25
SEO I Seo0 cursos Concordancia amplia 7 62 11,29% $1,26 $8,82 1,8|
[] curso de posicionamiento web EGIEERL Concordancia amplia 3 56 5,36% $2,77 $8,31 47
I Curso seo buenos aires Concordancia de frase 8 26 30,77% $1,63 $13,04 2,6|
[] cursos de posicionamiento web El{=leETsld Concordancia exacta 10 24 4167% $2.04 $20,38 22
[] cursos de posicionamiento web El{leETsly Concordancia amplia 10 21 4762% $2,92 $29,20 21
I curso sec argentina Concordancia de frase 6 21 2857% $1,64 $9.81 23 I
[7] posicionamiento en internet Concordancia amplia 4 19 21,05% $4 23 $16,91 33
Biblioteca compartida
Seo0 curso Concordancia amplia 4 15 26,67% $1,88 $7,53 24
Informes
fhas Ee i curso de posicionamiento en google Concordancia amplia 4 15 26,67% $2 44 $9.77 23
Alertas personalizadas [] cursoseoonline Concordancia de frase 6 15 40,00% $1,15 $6,92 27
Etiquetas [] seogoogle cursos certificados google Concordancia amplia 1 13 7,69% 50,67 50,67 15
i posicionamiento web curso Concordancia amplia 6 13 46,15% $1,93 $11,59 22
yuda
Centro de asistencia curso seo profesional Concordancia de frase 2 13 15,38% $0,92 $1,83 2
suscar centro de ayu | ir.| ] aprender seo [UICIEES Concordancia exacta 2 13 15,38% $0,51 $1,02 238
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Informes de consulta de busqueda

1 =) Bisqueda Q

Todas las campaiias en linea®
(1 carreras Busqueda
(& Cursos-RedBusqueda
Adwords
Flash
HTML5 y CSS3
InDesign
SEO

Biblioteca compartida
Informes

Normas automaticas
Alertas personalizadas

Etiquetas

Ayuda

Centro de asistencia

Buscar centro de ayu| | ir;|

Agregar como palabra clave \ Agregar come palabra clave negativa \ Descargar |

|

[

S OO0 O8O0 O0O8OE E O

i

Término de bisqueda

curso posicionamiento web BlGIELERD]

posicionamiento en buscadores

cursos de seo RleGlEL]
Seo0 cursos LYl {s)

curso de posicionamiento web
curso seo buenos aires

cursos de posicionamiento web
cursos de posicionamiento web

curso seo argentina BGIGHEGE

posicionamiento en internet

S€0 CUrso

curso de posicionamiento en google
curso seo online

seo google cursos certificados google
posicionamiento web curso

curso seo profesional

aprender seo [Rts{{=lsf=le(s]

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Tipo de concordancia

Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia de frase
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia de frase

Concordancia exacta

Ciiqs ¥ lmp[.
2 L2}
742 11.732
20 140

1 138
27 88
7 62
3 56
8 26
10 24
10 21
6 21
4 19
4 15
4 15
6 15

1 13
6 13
2 13
2 13

CTR
3

6,32%
14,29%

0.72%
30,68%
11,29%

5,36%
30,77%
41,67%
47,62%
28,57%
21,05%
26,67%
26,67%
40,00%

7.69%
46,15%
15,38%

15,38%

Prom. CPQ

\2)

52,24
$2,61
$1,35
$1,26
$2,77
$1,63
52,04
52,92
51,64
5423
$1,88
52,44
$1,15
$0,67
$1,93
50,92

$0,51

Costo
2)

$44 86
$2,61
$36,37
58,82
$8,31
$13,04
$20,38
$29,20
$9,81
516,91
$7,53
$9,77
$6,92
$0,67
$11,59
$1,83

$1,02

Posic. promedio
{21

3
28
8,8
25
1.8
47
2,6
22
21
23
33
24
23
27
15
22

2

28
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Estadisticas de Busqueda

JOT|Z6I0

&= C © www.google.com/insights/search/7hl=es w |
GO 0816 E Stad ISt | cas de b U Sq u ed a adwords@powershopweb.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir | Espafiol v
R+
Comparar por Términos de basqueda Filtro
@ Términos de Sugerencia: utilice el signo mas para indicar O {tenis + squash). | Bﬁsqueda en la Web El
blisqueda & |T.;:<ji:;z; los términos de busqueda l |T0d0 el mundo E]
@ Ubicaciones + Afadir término de blsqueda
© Intervalos de [2004 - hoy El
tiempo Todas las categorias L]

Descubra qué es lo que busca el mundo.

Estadisticas de busqueda de Google permite comparar patrones de volumen de busqueda en determinadas regiones,

de Google.

‘a Categorias
W& Filtre los datos por categorias especificas, como finanzas, salud y deportes.
Ejemplos: Los mas famosos de Nueva York (Gltimos 30 dias) | Principales marcas de vehiculos de Francia

Influencia de la temporada
Anticipese a la demanda a fin de realizar la inversion y la planificacion adecuadas para su negocio.
Ejemplos: navidades | campedn de liga

5 Distribucion geografica
Sepa donde encontrar a sus clientes. Conozca como se distribuye el volumen de bisquedas en las distintas
regiones y ciudades.
Ejemplos: antonio banderas ES vs US | pasta ES vs IT

Propiedades
Conozca los patrones de busqueda de otras propiedades de Google.
Ejemplos: Michael Jackson (news) | Cristiano Ronaldo (images)

\/ iNuevo! j[Experimental! Pruebe Google Correlate

Pl oabklcdiiie e Fada Mallaae da bfiamiicada da Mac e e cfacccda e faanc aif Db D mcbce b Ao L

cmde comallce Moce cafa

Curso Google Adwords: Search Avanzado

Mas ejemplos

categorias, intervalos de tiempo y propiedades. Consulte distintos ejemplos sobre el uso de Estadisticas de busqueda

Terremoto

sol vs nieve

Azul, rojo, amarillo, verde

Beatles, Elvis

Huracan Katrina, precio de la gasolina
tortilla vs paella

Helado de chocolate, helado de vainilla
barcelona vs madrid

perl, python, ruby, php

Facebook, Orkut, Myspace, hi5

Gripe

moto vs coche

cidae calan dalce e cdilima e Nallcla e cccccdlcac afcac e

Dario Saeed



Estadisticas de Busqueda

"1 www.google.com/trends/7hl=es Ty

jueda Imagenes Maps Play Youlube Noticias Gmail Drive Calendar Mas -

adwords@)|

Google

Trends
Explorar
Ejemplos: Madonna. Adele GMC. BMW. Honda Swine Flu
Busquedas populares (Estados Unidos)
Kate Middleton
+ de 50.000 busquedas
< >

Chi Magazine Defends Kate Middleton Baby Pics: UK Channel
ITV Apologizes ...
E! Online

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



Google Trends

[ www.google.com.ar/trends/

ueda Imagenes Play Noticias Gmail Docs Calendar Traductor Libros Mas-

Trends

Google

Ejemplos: GMC.BMW.Honda Madonna. Adele Swine Flu

Busquedas populares {(Estados Unidos)

= Happy Halloween!

( . o JU Uy YUSUUTUOO )
ﬂ Early Buzz: Happy Halloween

USA TODAY

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



Google Trends

+Ti Bisgueda Imagenes Play Gmail Docs Traductor Libros Mas-

GO A ngﬁ adwords@powershopweb.com -

Tendencias de

. Interés de Bisgueda web: claro, movistar, personal. En todo el mundo, 2004 - hoy o -
busqueda
I Explorar tendencias Interés a lo largo del tiempo
Blsquedas populares El nimero 100 representa el volumen maximeo de blsguedas. » Titulares de noticias Previsién 7

Términos de bisqueda

XI claro

x I maovistar

; I personal| |

+ Agregar término

p Otras
comparacionas

Limitar a
claro movistar personal
Blsqueda web
Enrlutnﬂddnﬂ ® Interés regional 0 & —= Términos relacionados = | Principales = En aumento
2004 - hoy claro mensajes 00—
Todas las mensajes 00—

ratannrias

Curso Google Adwords: Search Avanzado
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Anuncios para Moviles

Recomendaciones

« Palabras Clave:
« ¢Pocos o muchos términos?
« ¢Especificas o generales?
* Pagina destino:
« Optimizada para moviles
« ¢Que implica?
* Anuncios de Video (Flash):
« ¢ Tienen soporte para Flash los
Smartphones?

Curso Google Adwords: Search Avanzado
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Anuncios para Moviles

Campanas independientes

Go gle Mobile Ads

SAMSUNG
W% W 2% 120
07120 e

C
19°111°

Mobilize For Performance

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed


http://www.youtube.com/watch?v=c5fz67ucBqg&feature=player_embedded

Seguimiento de Conversiones / Optimizador

Demo de Seguimiento de Conversiones - TP2

» Pasos para definir una conversion
* Instalar el cddigo de seguimiento
* Probar el seguimiento de conversiones

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcion general del sistema de ofertas

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones

« Esta opcion de oferta le permite definir una oferta de coste por
adquisicion (CPA) maximo para cada grupo de anuncios de la
campana.

« El Optimizador de conversiones utiliza los datos del seguimiento de
conversiones de AdWords para que obtenga mas conversiones a un
coste inferior.

« Optimiza la ubicacion en cada subasta de anuncios para evitar clics
improductivos y ayudarle a obtener el mayor numero de clics rentables.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcion general del sistema de ofertas

Optimizador de conversiones

« Se puede utilizar tanto en la red de Search como Display

« Esta disponible para agquellas campafias de AdWords que utilizan el
Seguimiento de conversiones y han tenido mas de 15 conversiones en
los ultimos 30 dias.

* No implica costos adicionales para el anunciante.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

Maximice su ROI publicitario con
el Optimizador de conversiones

Conversiones maximas, esfuerzo minimo

http://www.youtube.com/watch?v=q6KIQsQHo0AK

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed


http://www.youtube.com/watch?v=q6KiQsQHoAk
http://www.youtube.com/watch?v=q6KiQsQHoAk

5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcion general del sistema de ofertas

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones

Oferta y presupuesto

Opcion de oferta () = = :
pc “ @ Centrarse en los clics - utilizar ofertas de CPC maximo

@ Estableceré mis ofertas para los clics de forma manual.

) AdWords establecera las ofertas para maximizar los clics dentro de mi presupuesto
objetivo.

CPC mejorado (2}

"] Usar mis datos de seguimiento de conversiones y mis ofertas para optimizar las

conversiones.
El CPC mejorado aumentara o disminuird su oferta de CPC max. para cada subasta con el fin de mejorar su
retorng de la inversion.

Centrarse en las conversiones (Optimizador de conversiones) - utilizar ofertas de CPA
No se encuentra disponible porque esta campana no posee suficientes datos de conversiones.

Guardar | Cancelar |

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcion general del sistema de ofertas

Olertas y presupuesto

Opciin de 0@ 2 | 03 priorizar los: cliics - ulifzar olartas da €5 mindiuo

(O Ofertas manuales para clics
O Ofertas automdticas para intentar maximizar los clics del presupuesto objetivo

G Si selecciona las ofertas autornaticas, la programacion de anuncios se desactivara y sus
anuncios se mostrardn durante toda Ia semana

ofzar las conversiones (Optimizador de cornersiones) - ublizar ofertas de CPA

Definir una oferta de CPA maxima inicial (1 por clic)

I {53 Empezar con la oferta recomendada: € 22,55 I

Equivale aproximadamente a una oferta de CPC maximo de € 0.50
Se onentard al CPA medio del historial de € 12 98

() Empezar con oferta personalizada € CPA max

¢ Una vez que haga clic en "Guardar”. podra establecer ofertas para cada uno de los grupos de
anuncios

Las ofertas de coste por clic (CPC) maximo actuales se guardaran para que pueda restablecer
Iz opcion de ofertas manuales mas adelante

Guardar | Cancedar

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcidon general del sistema de ofertas

Un anunciante ha habilitado el Optimizador de
conversiones y ha observado unareduccidon en el numero
de conversiones. ¢Cual puede haber sido la causa de esta
reduccion?

A. El fragmento de codigo del Optimizador de conversiones concreto
no se ha anadido al sitio.

B. Los anuncios de la campafa estan pendientes de aprobacion.

C. La oferta de coste por adquisicion (CPA) maximo ha sido inferior al
Importe recomendado.

D. La oferta de coste por clic (CPC) ha sido inferior al importe
recomendado.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

5.1 Descripcion general del sistema de ofertas

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones

« El Optimizador de conversiones utiliza la informacion del historial de la
campana para determinar de forma automatica la oferta de coste por
clic (CPC) optima equivalente para el anuncio cada vez que este pueda
publicarse. Seguira pagando por cada clic, pero quizas deba ajustar las
ofertas manualmente con menos frecuencia.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords 007 (/80

Priorizar las conversiones: Optimizador de conversiones

« La campana debe cumplir con los siguientes requisitos para poder
usar el Optimizador de conversiones:

« Debe tener habilitado el seguimiento de conversiones de AdWords.
« La campaia debe haber recibido, por lo menos, 15 conversiones en los ultimos
30 dias. El Optimizador de conversiones necesita este historial de conversiones

para efectuar predicciones precisas sobre el porcentaje de conversiones futuro.

« La campaia debe haber recibido un porcentaje de conversiones similar durante
al menos unos dias.

* Nota: como mediante el Optimizador de conversiones se establece un CPA
maximo, tenga en cuenta que es normal que el coste por conversion medio real
sea inferior a la oferta de CPA maximo que haya fijado.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

Optimizador de conversiones

Recomendaciones

« 1. Tenga en cuenta que los cambios en el rendimiento de los
anuncios son naturales.

« 2. Sidesea aumentar el trafico y las conversiones, incremente la
oferta de CPA maximo.

« 3. Compare su CPAY el nUmero de conversiones antes y después
de utilizar el Optimizador de conversiones

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



5. Ofertas y presupuestos de AdWords

Optimizador de conversiones

¢, Qué funciones de AdWords no son compatibles con el
Optimizador de conversiones?

* Ofertas de la Red de Display independientes: Tenga en cuenta
gue el Optimizador de conversiones optimiza automaticamente las
ofertas en las redes de Busqueda y Display.

« La programacion de anuncios avanzada (aunque la programacion
de anuncios basica si que es compatible).

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



Inversion Definida por Adminitrador (MDS)

MDS (Manager Defined Spend)

« Es un método sencillo que permite a los usuarios de
cuentas de Mi centro de clientes (MCC) controlar los
presupuestos de las cuentas administradas

« Se emitira una factura mensual por estas cuentas por
los pedidos definidos por el administrador.

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



Inversion Definida por Adminitrador (MDS)

¢ Cual es laventaja de lainversidon definida por
el administrador (MDS)?

« 1. Ajustes de ofertas automaticas para los usuarios del
Optimizador de conversiones

« 2. Flexibilidad de pago para las cuentas gue se
encuentran en la modalidad de facturacion de prepago

« 3. Control de permisos avanzados de las preferencias
en las cuentas multiusuario

* 4, Control de los presupuestos de cuentas
administradas de los usuarios de la cuenta de Mi
Centro de clientes (MCC)

Curso Google Adwords: Search Avanzado Dario Saeed



o1 610

Muchas gracias
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